
○ 1 9 8 0년대 이후 고도성장을 지속해 온 중국은 향후에도 고도 성장을 지속

할 것으로 예상

- 이에 따라 중국은‘세계의 시장’인 동시에‘세계의 공장’으로 위치

○ 중국의 이러한 발전은 우리에게 기회 및 도전으로 작용

- 세계의 시장：한국에도 시장(기회)

- 세계의 공장：한국으로부터의 대량의 중간재 수입에 따른 수출 견인차

(기회), 국제시장에서 경쟁자(도전), 한국의 산업공동화 유발 가능성

(도전)

○ 중국의 서로 다른 네 가지 형태(시장, 수출 견인차, 세계시장 경쟁자, 산업

공동화 유발 요인)에 대응한 각각의 경쟁력 강화 전략 필요

중국의 부상과 우리의 대응 전략
- 경쟁력 제고 전략을 중심으로 -
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중국의 거점 지역

발전 전략에 대응



1. 중국의 부상과 지속 성장 가능성

세계 최고 수준의 성장률

○ 1 9 7 0년대 후반 개혁·개방이래 세계 최고 수준의 성장 지속

- 1 9 8 0년대 연평균 1 0 . 1 %, 9 0년대에는연평균 9 . 5 %의 높은 성장률을시현

- 이러한 성장률은 세계 평균뿐만 아니라 개도국 평균을 크게 상회

( <표 1> 참조)

※ 2 0 0 2년에는 8 . 0 %, 2 0 0 3년 1 / 4분기에는 9 . 9 %의 성장률 기록

세계의 시장 및 공장으로 위치

○ 세계의 시장

- 지속적인 경제성장으로 인한 소득 증대는 중국 수입시장을 크게 확

대( <표 2> 참조)

w w w . k i e t . r e . k r

<표 1> 중국의 경제성장률
단위：%

<표 2> 중국 수입시장의 크기 변화
단위：억 달러, %

자료：國務院發展硏究中心, 「中國經濟增長的前景」, 2 0 0 0.

자료：W T O, K O T I S, 신현수, 「최근 수출호조는 일시적인가」, 산업연구원, 2 0 0 3 재인용.

1980∼88 1989∼97 1980∼97

중 국 10.1 9.5 9.8

개도국 평균 4.3 5.7 5.0

세계 평균 3.4 3.2 3.3

수입시장 규모 연평균증가율

(1995∼2001)
대세계 비중

1995 2001

미 국 7,709 11,805 7.4 23.5

E   U 7,132 9,140 4.2 18.2

일 본 3,359 3,501 0.7 7.0

중 국 1,321 2,436 10.7 4.9

홍 콩 1,961 2,023 0.5 4.0

세 계 38,842 50,173 4.4 100.0



- 세계시장에서 차지하는 중국의 수입시장은 약 5 % 정도에 그치고 있

으나 1 9 9 5~2 0 0 1년 기간 동안 연평균 증가율은 세계 최대시장인 미

국의 7 . 4 %를 상회하는 1 0 . 7 %를 기록

○ 세계의 공장

- 1 9 9 3년 이후 중국은 외국자본 최다 유치 개발도상국으로 부상

·2 0 0 3년 7월 말 현재 중국이 비준한 외국인투자기업은 4 4만 6 , 4 4 1

개, 8 , 8 7 2억 3 , 1 0 0만 달러(협의 기준), 4 , 8 1 3억 2 , 0 0 0만 달러(실제

투자액)

·이들 외자계 기업이 중국 수출에서 차지하는 비중은 2 0 0 3년 초

현재 약 5 4 %

- 포춘지 선정 세계 5 0 0대 다국적 기업 가운데 4 0 0여개 기업이 중국에

진출·생산

- 특히 전자산업 제품 가운데 C D, D V D 등의 생산량은 전세계 생산량

의 5 0 %에 근접( <표 3> 참조)

향후 고도 성장 지속 전망

○ 현재까지의 주요 성장 요인

- 지금까지의 중국 경제 고도성장은 지속적인 노동 공급 및 투자 확대

등에 크게 기인
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<표 3 > 중국 주요 전자제품의 대세계 생산 비중
단위：%

자료：가전제품은 후지 카메라 총연, 「2 0 0 2 월드와이드 일렉트로닉스 시장조사(세계편)」, 2 0 0 2, P C 및 휴
대폰은 J E I T A, 「주요 전자기기의 세계 생산현황 2 0 0 0∼2 0 0 2」, 2 0 0 2, L G경제연구원, 「중국기업의 글
로벌화」, 2 0 0 3 재인용.

주주：2 0 0 1년 기준.

품 명 비 중 품 명 비 중

칼라 TV 24.4 세탁기 25.4

VTR 28.3 전자 레인지 32.7

스테레오 48.5 에어콘 37.5

포터블 CD 48.5 데스크 톱(PC) 28.6

DVD 49.1 노트북(PC) 6.2

냉장고 25.5 휴대전화기 18.5
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- 풍부한 노동 인구는 지속적인 저임금 노동 공급으로 이어졌으며, 높

은 저축률 및 적극적인 외자 유치는 투자 확대로 연결

·1 9 9 3년 이후 중국의 저축률은 4 0 % 이상, 외자는 외채가 아닌 외국

인 직접투자에 주로 의존

○ 새로운 성장 요인 대두

- 향후 중국 경제성장에는 생산성 증가율이 크게 기여할 것으로 예상

·높은 교육열로 인한 노동생산성 향상

·기술우물 정책에 의한 기술도입·흡수의 확산

·지속적인 제도 개혁으로 인한 시스템 효율성 증대

- 높은 교육열：노동자의 질적 수준 제고 → 노동 생산성 제고

- 기술우물 정책：시장을 무기로 한 외국 선진기술 기업의 경쟁

유발 → 선진기술 습득 용이 → 기술 생산성 향상

- 제도 개혁：지금까지 중국의 사회주의식 제도의 잔재는 생산성 제

고 및 외자 유치에 걸림돌로 작용할 것이라는 인식이 지배적이었

으나 오히려 점진적 제도 개혁과 이로 인한 시스템 효율성 증대는

생산성 증대 기대 요인으로 작용

2. 네 가지 형태의 중국：기회와 도전의 상반된 작용

○ 기회

- 세계의 시장：한국에도 시장으로서의 기회 제공

- 세계의 공장：전세계 수출 기지 → 한국의 수출증대 견인 기회 제공

○ 도전

- 세계의 공장：수출 경쟁력 강화 → 세계시장에서 한국과 경쟁

격화

- 세계의 공장：산업구조조정 대상지를 넘어서서 한국의 산업공동화

초래 요인으로 대두될 가능성 존재
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○ 서로 다른 네 가지 모습으로 대두

- 기회 및 도전의 작용으로 인해‘수출시장’, ‘수출 견인차’, ‘세계

시장 경쟁자’및‘산업공동화 초래 요인’등 네 가지의 서로 다른

모습

수출시장

○ 한국의 최대 수출 대상지역

- 1 9 9 7년 중국은 한국의 네 번째 수출 시장이었으나 2 0 0 2년에는 미국

에 이어 두 번째 수출시장으로 부상

- 2 0 0 3년 9월 말 현재에는 미국을 제치고 최대 수출지역으로 위치.

무역수지 면에서는 최대 흑자 대상국( <표 4> 참조)

수출 견인차

○ 동일한 형태의 중국의 대세계 수출과 한국의 대중국 수출

- 한국의 대중국 수출과 중국의 대세계 수출은 상호 동일한 추세를 보

이며 진행

- <그림 1>의 연도별 수출 증가율에서도 한국의 대중국 수출 증가율과

1997 2002 2003(1∼9월)

수 출 수 출 수 출 수 입 무역수지

미 국 21,670 32,780 24,119 18,336 5,783

E U 16,864 21,694 17,770 13,757 4,012

일 본 15,767 15,143 12,215 25,853 -13,638

중 국 11,377 23,754 24,310 15,554 8,755

H. K. 11,131 10,146 9,833 1,773 8,060

계 129,715 162,741 17,157 14,539 8,291

<표 4 > 한국 수출시장으로서 중국의 위치

단위：백만 달러

자료：K O T I S. 관세청.
주주：수출, 수입 및 무역수지는 한국 기준.
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중국의 대세계 수출 증가율은 높은 상관관계 시현

○ 대중국 수출은 중간재에 집중

- 한국의 대중국 수출은 합성수지, 컴퓨터 부품, 무선 통신기기 부품,

I C 반도체 등 중간재 제품에 집중( <표 5> 참조)

수 출

순 위
품목명

2002 2003(1∼8)

금 액 증가율 금 액 증가율

1 합성수지 1,694 6.9 1,252 18.0

2 PC부품 948 81.5 1,036 80.9

3 무선통신기기 부품 852 208.7 1,010 173.8

4 무선전화기 1,305 1,212.2 936 102.3

5 모니터 720 569.5 813 65.8

6 IC 반도체 619 129.3 805 150.7

7 중 유 697 -43.3 695 35.5

8 석유화학 합성원료 811 24.8 681 58.6

9 석유화학 중간원료 570 48.7 536 59.8

10 열연강판 457 9.0 521 79.3

총 수출 23,754 30.6 21,036 47.7

<표 5 > 한국의 대중국 수출 1 0대 품목
단위：백만 달러, %

자료：K O T I S.
주주：M T I 기준.

자료：K O T I S.

<그림 1 > 한국의 대중국 수출 증가율과 중국의 대세계 수출 증가율 비교

3 4 . 9

60

50

40

30

20

10

0

-10

3 0 . 6

2 2 . 1

3 2 . 4

4 7 . 7

2 7 . 7

1999 2000 2001 2002 2003

1 4 . 6

( % )

8 . 1 7

- 1 . 4

한국의 대중국 수출 증가율

중국의 대세계 수출 증가율



❼

w w w . k i e t . r e . k r

○ 중국은 한국의 수출 견인차

- 한국의 대중국 수출이 중간재에 집중된 것은, 중국의 관련 제품 대

세계 수출 증대에 따른 수입 증대에 기인한 것으로 판단

- 즉 중국의 대세계 수출 증대는 한국의 대중국 중간재 수출 증대를

유발 → 한국 수출 확대의 견인차 역할

세계시장 경쟁자

○ 1 9 9 0년대부터 시장점유율에서 중국이 앞서

- 중국의 대외개방 초창기인 1 9 8 0년대에는 한국 제품의 세계시장 점유

율이 중국 제품의 세계시장 점유율을 초과

- 1 9 9 0년대 초반 이후 중국 제품의 세계시장 점유율이 한국 제품의 세

계시장 점유율을 추월

·2 0 0 0년대에는 한·중간 세계시장 점유율의 격차가 더욱 확대되는

추세(이상 <그림 2> 참조)

○ 경쟁품목 다양화

- 1 9 8 0년대 및 9 0년대 중반에는 노동집약 상품이 경쟁 품목이었으나

자료：I M F, K O T I S.

<그림 2 > 세계 시장에서 한·중 시장점유율 비교
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9 0년대 후반 이후에는 일부 자본·기술집약 상품(전자 및 통신장비)

도 경쟁 품목으로 대두

산업공동화 유발 가능성

○ 1 9 9 0년대 이전：산업구조조정 대상지에서 출발

- 한·중 수교 이후 한국의 대중국 투자는 급격히 증가

·2 0 0 2년 말 현재 누계 기준 3 9 9억 달러로 우리나라 해외투자액 가

운데 미국에 이어 2위. 건수로는 4 4 %로 1위를 차지

- 1 9 9 9년 말 현재 음식료품, 섬유·의복, 신발가죽 등 노동집약 산업이

전체의 약 4 0 %를 차지(건수 기준) → 국내 산업구조조정(고도화)에

기여한 것으로 평가

○ 2 0 0 0년대：기술·자본 집약형 투자 비중 증가 → 산업공동화 우려

- 2 0 0 0년대 들어서 노동집약 산업(음식료품, 섬유·의복, 신발가죽)의

투자 비중이 3 1 %로 감소한 반면 전자통신장비, 석유화학 및 수송기

계 등 기술·자본 집약형 업종의 비중 증대

·1 9 9 0년대 2 6 %에서 2 0 0 0년대에는 3 5 %로 증대

- 중국이 산업구조조정 대상지를 넘어 국내 산업공동화를 초래할 수

도 있다는 우려로 작용

○ 해외 이전 속도 다소 빨라

- 2 0 0 0년 기준 GDP 대비 해외투자 잔액 비율이 일본과 유사. 즉 경제

발전 단계에 비해 생산의 해외 이전이 빠르게 진행( <표 6> 참조)

주：G D P는 명목 기준, 2 0 0 0년 기준.

<표 6 > 한·일 해외투자 잔액 비중 비교
단위：%, 달러

한 국 일 본

FDI/GDP 5.8 5.8

1인당 국민소득 9,770 38,026
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○ 제조업 창업 부진

- 제조업 신설법인은 2 0 0 2년 1월 1 , 0 8 4개를 기록한 이후 지속 감소

·2 0 0 3년 6월 5 5 5개

○ 제조업 설비투자 제자리

- 2 0 0 0년대에 접어들면서 제조업 설비투자는 다소 둔화( <표 7> 참조)

○ 생산시설의 해외 이전으로 업계에서는 산업공동화 우려 팽배

- 상공회의소(2 0 0 3년 5월)：서울지역 종업원 8 0명 이상의 2 2 0개 제조

업체 대상(대기업 4 7개, 중소기업 1 6 6개)

·향후 4~5년 이내 공동화 발생 가능(4 9 . 5 %)

·향후 5~1 0년 이내 공동화 발생 가능(4 0 . 7 %)

- 중소기업중앙회(2 0 0 3년 9월)：3 7 5개 중소기업 대상

·향후 4~5년 이내 공동화 발생 가능(5 4 . 7 %)

·향후 5년 이후 공동화 발생 가능(3 4 . 9 %)

○ 중국이 중심에 위치

- 생산시설이 해외로 이전한다면 그 대상지가 중국인 경우를 묻는

조사

·상공회의소：기 이전업체 6 5 %, 향후 이전 계획 업체 8 1 %

·중소기업중앙회：기 이전업체 8 5 . 2 %, 향후 이전 계획 업체 7 3 . 9 %

- 국내 산업공동화 우려에는 중국이 중심에 있음을 의미

자료：한국은행.
주주：대차대조표의 유형자산 증감액 + 감가상각비.

<표 7 > 제조업 설비투자액 현황

단위：억원

1997 1998 1999 2000 2001 2002

43조 5,680 18조 5,980 18조 6,190 22조 9,740 22조 6,560 20조 6,560
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3. 주요 경쟁자 및 경쟁력 강화 포인트

수출시장

- 주요 경쟁자는 중국내 기업을 포함한 전세계 기업

- 급격히 확대되고 있는 중국 내수시장을 효과적으로 공략하기 위해

서는 차별화된 시장 접근 전략이 필요

·이러한 전략은 국내 기업 혹은 중국 내수시장 진출을 목적으로

투자한 국내 기업에도 해당

수출 견인차

- 중국의 대세계 수출 증대는 한국의 대중국 중간재 수출 증대를 유발

하고 있으나 향후 중국내 관련 업종이 발전할 경우 한국 기업들에는

경쟁자로 부상

- 경쟁력을 유지·강화할 수 있는 업종(중간재)에 역량 집중 필요

세계시장 경쟁자

- 국제시장에서 중국 기업은 이미 한국 기업의 강력한 경쟁자로 대두

- 이는 중국의 가격 경쟁력 강화요인에 기인. 한국 기업은 생산 시스

템 혁신을 통한 원가 절감 또는 제3국과의 협력 등으로 중국 기업과

경쟁 필요

<표 8 > 중국의 서로 다른 모습에서의 주요 경쟁자 및 경쟁력 강화 포인트

시 장 수출 견인차
세계시장

경쟁자

산업공동화

유발 요인

주요 경쟁자 전세계 기업 중국내 기업 중국내 기업 -

경쟁력 강화

포인트

차별화된 내수시장

접근 전략
선택과 집중 제3국과 협력 필요

중국의 거점 지역

발전 전략에 대응
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산업공동화 유발 요인

- 지속적인 고도 성장으로 세계의 공장화되고 있는 중국은 한국에도

산업공동화를 초래할 수 있는 요인으로 대두될 가능성 존재

- 산업공동화를 차단하고 효율적인 구조조정을 위해서는 국내 기업환

경 개선이 우선적으로 필요

4. 대응 방안(경쟁력 강화 전략)

시장(소비재를 중심으로 언급)：차별화된 시장 접근 전략

○ 하나의 중국시장 전략 지양

- 중국에서는 주요 지역별 각각 상이한 문화·소비 형태를 보이는바

각 지역별 시장 접근 전략 마련 필요

- 구체적으로는 북경·천진지역, 대련지역, 청도지역, 상해지역, 하문

지역, 심천·광주지역 및 중경지역 등으로 구분하는 것이 바람직

○ 고급 이미지 마케팅 전략

- 중국 소비자들은 고가 및 고급 이미지 제품을 모방적으로 선호하는

경향이 강하기 때문에 마케팅 전략 또한 이에 맞게 수립·진행

·예) 삼성 애니콜：경쟁사인 노키아는 전 가격대의 휴대폰을 판매

하고 있으나 애니콜은 고가 제품만 판매 → 성공을 거둔 것으

로 평가

- 마케팅 수단：한국이 강점을 보이고 있는 한류 및 스포츠를 활용

- 마케팅 대상：여성 및 청소년을 집중 공략

○ 현지기업 및 현지인을 활용한 유통 A S전략

- 중국 유통시장은 지나치게 폐쇄적이기 때문에 현지 국영기업과의

합작을 통해 유통망을 확보한 다음 국내 선진 유통기법을 교육·보

급이 바람직

- A S전략에서도 고급 이미지가 포지셔닝될 수 있도록 하되 현지인을
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채용 활용

·현지인이 고급 A S를 제공할 수 있는 교육 시스템 마련

수출 견인차(부품·중간재 중심)：단기 및 중·장기 대책 수립

○ 단기：긴밀한 협력 관계 구축(지속적인 수출 증대)

- 양국간 개개 업계 차원의 협의체를 구성한 다음 부품구매 네트워크

및 품질인증제도 통합 추진

- 부품구매 네트워크 통합：예를 들어 현재 국내 자동차 업계에서는

부품조달 네트워크(K N X)를 구축하고 있는바 중국으로 하여금 이와

유사한 C N X(가칭) 구축을 권유하여 이의 통합 운영을 통해 양국간

부품조달 시스템을 일원화하는 방안

- 품질인증제도 통합：미국의 Q S 9 0 0 0이나 유럽의 I S O / T S 1 6 9 4 9와

같이 양국 업체가 공통으로 인정하는 품질인증제도를 구상하여

추진

○ 중기：선택을 통한 집중 육성(기술경쟁력 격차 유지)

- 중국은 다양한 주체의 부품산업 참여를 유도하고 지역, 부문, 외국

인투자기업, 민간자금의 부품산업에 대한 투자를 장려 → 중장기적

으로 한국의 대중국 중간재 수출을 저해하는 요인으로 작용

- 기술이나 품질 수준의 문제로 중국내 생산이 어려운 중간재들을 집

중 육성한 다음 중국시장 수출 추진 → 지속적인 대중국 기술우위

확보 가능

·투자비용 등에 대해 세제 혜택, 특허기술 보호정책 수립 등 필요

- 이러한 전략은 각 업종별로 실시되어야 하는바 중국의 관련 산업 정

보가 충분히 제공될 수 있는 시스템 마련이 선행

○ 장기：세계시장 공동 진출

- 장기적으로는 품목에 따라 한국에서 설계·개발, 중국에서 생산을

통해 세계시장 진출을 추진
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세계시장 경쟁자：제3국과 협력 등

○ 생산 시스템 혁신을 통한 원가 절감

- 국제시장에서 중국은 가격 경쟁력을 바탕으로 한국시장 잠식. 따라

서 한국은 가격경쟁력을 유지할 수 있는 방안 마련 필요

- 구체적으로는 다양한 생산 시스템의 혁신으로 생산원가 절감

·예) 설계와 동시 생산：국내 조선산업

○ 제3국을 통한 우회 수출

- 중국의 부상으로 세계시장 잠식을 우려하는 제3국 다수 존재

·예를 들어 멕시코의 경우 미국시장의 상당부분을 중국에 잠식당

하고 있다는 의식 팽배

- 이러한 국가들과의 협력을 통해 세계시장 유지 전략 필요

·멕시코내 한국 기업이 진출하여 중국 상품에 비해 품질 우위 및

물류 비용 우위 등을 통해 미국시장에서 경쟁력 유지·확보하는

전략 등

산업공동화 유발 요인：중국의 거점지역 발전 전략에 대응

○ 공동화 부작용 최소화에 초점

- 해외로의 생산시설 이전(심화될 경우 산업공동화)은 생산뿐만 아니

라 기술공동화로 이어질 위험성 존재. 그러나 대상 산업이 경쟁력

을 상실한 업종이라면 구조조정 차원에서 생산시설의 해외이전은

불가피

- 최근에는 노동집약 산업뿐만 아니라 기술집약 및 R & D집약 산업에

서도 해외로의 이전이 나타나고 있는 실정

·예를 들어 중국 천진 및 소주에 소재한 S그룹, 상해에 소재한 L그

룹 등은 동 기업의 생산시설뿐만 아니라 R & D 기능 그리고 부품

공급 업체까지 동반 진출

·이러한 현상은 중국내 상기 기업들이 경쟁력을 유지하기 위해서

는 불가피한 조치

- 따라서 공동화에 대한 대책은 생산시설 해외이전의 저지보다는 부
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작용 최소화에 초점을 두는 것이 바람직

○ 정부 및 기업의 노력

- 국내 산업공동화 방지를 위한 대책으로는 정부의 기업환경 개선 및

업계의 신기술 개발 노력이 필요

- 정부：

·노사관계 안정 및 노동시장 유연성 확보, 기업중심의 경제정책

수립, 안정적 인력 수급책 마련, 정부의 각종 규제 철폐 및 완화,

법인세 인하 등 세제 지원(이상 중소기업중앙회의 C E O 의견조사

결과)

·대체 신산업 육성：1 0대 성장동력 산업에 대해 일관성있는 정책

추진이 필수

- 업계：기술개발 및 생산 시스템 혁신

·고부가가치 상품 개발(국내 신발 제조회사인 동호실업, 하이퍼 그

립이라는 밑창 독자 개발)

·조기에 디지털로 전환：국내 전자 I T업계

·컨베이어에 의한 생산방식을 지양하고 셀(c e l l)방식에 의한 생산

기술 개발 → 다품종 소량생산에 유리：일본 후지필름

·생산라인 재설계를 통한 생산라인 축소：일본 스즈키

·신제품 개발시 부품계열사 참여 → 개발기간 단축, 비용 절감：도

요타 자동차

○ 중국1 )의 거점 지역 발전 전략에 대응

- 중국은 하나의 독립된 국가와 같이 독자적인 발전을 도모하는 6개

의 거점 단위(Mega Region) 전략 채택( <그림 3> 참조)

- 이들 지역은 각기 다른 산업적 특성 보유

① 대련 및 인근 지역：국유기업을 중심으로 한 중공업지대, 일본계

기업 유치 활발

② 북경·대련지역：소프트웨어를 중심으로 한 I T분야 연구개발

거점

1) 지금까지 언급한 사항들은 중국에만 국한된 것이 아닌 포괄적인 내용. 중국에만 국한되는 공
동화 대책 언급 필요.
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③ 청도 및 인근 지역：냉동야채 및 가공식품에서 비교 우위, 한국

기업 다수 활동

④ 상해 인근지역(장강 삼각주)：금융, 상업 및 물류의 중심 지

역, 최근에는 첨단기술을 필요로 하는 디지털가전산업 발전에

박차

⑤ 하문 및 복주 인근 지역：대만과의 상호 의존관계 심화

⑥ 심천 및 광주 인근 지역(주강 삼각주)：세계 최대 컴퓨터산업

집적지로 평가

- 한국 내에서 산업 단지를 조성할 경우(또는 기 조성된 산업단지라

하더라도) 중국의 6개 거점 지역과는 차별화된 산업 입지·발전 전

략 필요

<그림 3 > 중국의 주요 거점 지역
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- 이렇게 될 경우 중국 각 거점 지역과 차별화된 산업에 의한 분업뿐

만 아니라 물류비용 격차에 의한 분업도 가능

·물류비용 격차에 의한 분업：예를 들어 상해 인근 지역 산업에

필요한 부품을 주강 삼각주 지역과 한국에서 생산할 경우 상해-

한국간 운송거리가 주강-상해보다 짧은바 물류비용에서 우위 유

지 → 한국과 상해지역간 분업 활발

- 궁극적으로 중국으로 인한 산업공동화를 방지할 수 있을 뿐만 아니

라 상호 분업 확대라는 효과도 기대

- 한·중간 F TA가 결성되면 이러한 전략은 보다 원활하게 진행될 것

으로 예상

○ 중국 기업의 투자 유치

- 중국 기업의 글로벌화가 진전됨에 따라 중국 기업의 해외투자(走出

去)도 점차 확대될 전망

- 중국 기업의 해외진출은 중간재 및 부품 조달에 우선 순위를 둘 것

으로 예상

- 중국에서 수입 수요가 높은 중간재 등에서 중국 기업의 해외투자를

적극적으로 유치하는 것도 국내 산업공동화 방지에 기여할 수 있을

것으로 판단


