
○ 금년 미국의 섬유수입이 크게 늘어났음에도 불구하고 우리나라의 대미 섬

유수출은 1∼9월 기간 동안 전년 동기비 10.9% 감소

○ 우선 의류수출 감소는 국산 제품의 가격경쟁력 약화 속에 미국의 3단계

수입쿼터 폐지 이후 중국 등 후발 개도국들이 미국시장 잠식을 가속화한

데 기인

- 또한 우리 제품은 중국 제품과 경합관계에 있는 품목이 많은데, 중국

제품의 대미 수출가격이 하락하면서 우리 시장을 더욱 잠식

○ 섬유소재 수출 감소는 수출구조의 취약 및 중국, 인도 등 후발 개도국들

의 미국시장 잠식이 주요인

- 우리의 주력 수출품목인 화섬직물, 편직물 및 면직물은 미국의 수입수

요 감소 등으로 수출에 어려움을 겪고 있고, 고가 제품인 견직물, 모직

물, 모사 등은 경쟁력 저하로 수출이 지속적으로 감소

○ 앞으로 대미 수출을 확대하기 위해서는 무엇보다도 고기술·고부가가치

제품 생산체제 구축을 통해 중국 등 후발 개도국 제품과 차별화된 제품을

생산·수출해야 할 것임.

- 최근 미국의 소매판매시장 점유율이 높아지고 있는 GAP, The Limited

등과 같은 의류전문업체와 Wal-Mart, Kmart, Target 등과 같은 유통전

문업체들과의 전략적 제휴를 통한 판매네트워크 구축

- 취업이 증가하고 있는 여성 소비계층, 인구비중이 높아질 것으로 예상

되는 4 5세 이상 장·노년층 소비계층, 신세대 소비계층 및 히스패닉계

소비계층 등을 공략하는 것이 효과적

대미 섬유수출 감소 무엇이 문제인가
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문제제기

○ 우리나라 섬유수출의 2 0 . 8 %(2 0 0 2년)를 차지하는 최대 수출시장인 미

국에 대한 수출이 2 0 0 0년 이후 감소세를 지속

- 특히, 금년에는 미국의 섬유수입이 크게 늘어났음에도 불구하고 우

리나라의 대미 섬유수출은 감소

○ 이에 대미 섬유수출 감소의 구조적인 원인을 분석하고, 대응 방안을

모색하고자 함.

미국의 섬유수입 크게증가

○ 2 0 0 1년 중반 이후 미국경기 둔화 및 9 . 11 테러사태 등에 따른 소비심

리 위축으로 크게 둔화되었던 미국의 섬유수입이 금년에는 높은 증

가율을 기록

- 미국의 섬유수입은 미국 무역통계 기준으로 금년 1 ~ 8월 기간 동안

전년 동기비 9 . 6 % 증가한 5 3 9억 달러에 달하였음.

- 이는 무엇보다도 지난해에 미국의 3단계 섬유수입쿼터가 폐지되고

미국 경기부진에 따른 소비자들의 가격 민감도가 높아진(저가 수

입의류 선호) 상황에서 중국, 베트남 등 개도국의 저가의류가 대거

유입된 데 기인

○ 분야별 수입증가율을 살펴보면 미국 섬유수입의 7 8 %(2 0 0 2년)의 절대

적인 비중을 차지하는 의류수입이 금년 같은 기간에 1 0 . 8 %의 높은 증

가율을 기록하며 섬유수입 증가를 주도

- 또한 기타 섬유제품도 커튼과 실내용품을 중심으로 1 2 . 4 % 증가

- 섬유소재 중에서도 모사가 3 3 . 7 %나 증가하였고, 견직물, 면사, 모직

물이 각각 5 . 6 %, 4 . 5 % 및 4 . 0 % 증가

- 반면, 면직물, 편직물, 화섬단섬유사, 화섬장섬유직물 및 화섬단섬유

직물은 각각 1 0 . 3 %, 6 . 2 %, 5 . 9 %, 5 . 5 % 및 4 . 4 % 감소
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우리나라의대미섬유수출은 급감

○ 금년 우리나라의 대미 섬유수출은 미국의 섬유수입 증가에도 불구하

고 1 ~ 9월 기간 동안 2 1억 9 , 0 0 0만 달러로 전년 같은 기간보다 무려

1 0 . 9 %나 감소

○ 분야별 대미 수출증가율을 살펴보면 우선 의류가 전체 수출의

5 4 . 9 %(2 0 0 2년)를 미국시장에 의존하고 있는데, 대미 수출이 지난해에

4 . 7 % 감소한 데 이어 금년 1 ~ 9월 기간 동안에는 전년 동기비 1 2 . 1 %의

높은 감소율 기록

- 지난해에 9 . 6 %의 높은 증가율을 기록하였던 섬유소재(사와 직물)

수출이 금년 같은 기간에는 1 0 . 0 %나 감소

w w w . k i e t . r e . k r

자료：K O T I S D a t a b a s e 한국무역통계(M T I 기준)를 이용해 산업연구원에서 작성.
자주：1) 증가율은 전년 동기비 증가율임.
자자：2) 섬유는 섬유류(원료, 사, 직물), 의류, 기타 섬유제품을 포함.

<표 1 > 우리나라 섬유산업의 주요 부문별 대미 수출 추이

단위：천 달러, %

1996 2000
2002 2003(1∼9)

1∼9 금 액 증 가 율

화섬원료 99,532 87,748 77,774 104,277 94,930 22.1

섬 유 사 78,546 122,402 80,077 101,879 78,595 -1.9

천연섬유사

화섬장섬유사

6,595

68,185

4,371

116,297

2,923

74,382

3,586

94,654

3,511

73,065

20.1

-1.8

직 물 580,036 808,039 609,405 799,843 542,045 -11.1

견 직 물

모 직 물

면 직 물

화섬장섬유직물

화섬단섬유직물

편 직 물

78,742

11,876

69,412

219,194

34,141

109,577

58,107

9,906

104,394

242,019

23,760

208,542

31,126

5,683

86,584

137,647

11,809

236,032

40,536

7,932

117,128

178,101

15,362

313,631

26,496

5,399

72,962

102,068

9,729

231,709

-14.9

-5.0

-15.7

-25.8

-17.6

-1.8

의 류 1,447,294 2,277,368 1,466,271 1,942,548 1,289,201 -12.1

편직제의류

직물제의류

555,357

856,365

1,020,400

1,207,960

844,513

612,152

1,097,191

834,476

749,083

535,633

-11.3

-12.5

섬유 전체 2,462,163 3,595,690 2,453,964 3,258,129 2,187,689 -10.9
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- 반면, 높은 경쟁력을 유지하고 있는 화섬원료 수출은 가격상승 등

에 힘입어 지난해에 2 7 . 6 % 증가한 데 이어 금년 1 ~ 9월 기간 동안에

도 전년 동기비 2 2 . 1 %의 높은 증가율을 지속

의류수출 감소는 경쟁력 약화 및 미국의 3단계 수입쿼터

폐지가 원인

○ 국내 의류산업은 그 동안 높은 임금상승에 따른 제조원가 상승 등으

로 가격경쟁력이 크게 약화된 상태

- 국내 의류산업의 월평균 임금은 2 0 0 1년 현재 11 3만원으로 1 9 9 0 ~ 2 0 0 1

년 기간 동안 연평균 1 0 . 0 %의 높은 증가율을 기록

- 이에 따라 우리나라 인건비가 중국의 7 . 7배 및 베트남의 1 3 . 6배 높

은 수준

○ 이러한 상황에서 지난해 1월 1일 미국의 3단계 수입쿼터가 폐지되면

서 중국, 인도 등이 미국시장 잠식을 가속화

- 그 동안 쿼터의 보호를 받고 있던 우리나라는 미국의 3단계 수입쿼

터 폐지로 인해 쿼터 폐지 품목의 대미 수출이 지난해에 3 6 . 1 % 감

소한 데 이어 금년 1 ~ 8월 기간 동안에도 전년 동기비 2 2 . 7 %나 감소

- 반면, 쿼터에 묶여 대미 수출에 어려움을 겪고 있던 중국은 쿼터

폐지에 힘입어 대미 수출이 지난해에 2 . 3배 증가한 데 이어 금년

같은 기간에도 전년 동기비 2 . 2배 증가

○ 더욱이 우리 제품은 중국 제품과 경합관계에 있는 품목이 많은데, 중

국 제품의 대미 수출가격이 큰 폭으로 하락한 것도 우리나라의 대미

의류수출 감소의 요인으로 작용

- 미국수입가격 기준으로 중국제품은 1 k g당 2 0 0 2년 1 9 . 2달러에서 2 0 0 3

년 1 ~ 8월 기간 동안 1 3 . 4달러로 3 0 . 2 % 하락한 반면, 우리 제품은 같

은 기간에 1 6 . 9달러에서 1 7 . 3달러로 소폭이나마 상승

○ 또한, 국내 의류수출업체들이 미국의 수입쿼터를 피하고 지역블록화
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에 따른 상대적인 불이익을 해소할 뿐만 아니라 대미 수출 확대를 위

해 미국의 특혜 대상국(중미·카리브지역 국가, 베트남 등)으로 생산

기지 이전(해외직접투자)을 확대한 것도 대미 수출 감소의 원인(수출

대체 효과)

- 미국은 북미자유무역협정(N A F TA)에 이어 중미·카리브해지역에

대해 무역특혜법(C B T PA), 미·베트남 자유무역협정 등 많은 F TA를

체결하여 주변국들에 관세 및 비관세 장벽을 완화해 주는 특혜를

부여

섬유소재는수출구조의 취약이 수출감소의 원인

○ 섬유소재의 경우 우리의 주력 수출품목들은 미국의 수입수요 감소

등으로 수출에 어려움을 겪고 있고, 고가 제품인 견직물, 모직물, 모

사 등은 경쟁력 저하로 수출이 지속적으로 감소

- 특히, 중국 등 개도국들이 외국인투자 유치를 통한 생산 및 수출

자료：K O T I S D a t a b a s e의 미국무역통계 및 한국무역통계를 이용해 산업연구원에서 작성.
자주：섬유류는 화섬원료, 사, 직물을 포함.

미국 수입 (2003(1∼8)) 우리나라의 대미

수출구조(2002)
금 액 전년 동기비 증가율

편 직 물

화섬장섬유직물

면 직 물

타이어코드

화섬단섬유직물

화섬단섬유사

686

457

986

80

283

153

-6.2

-5.5

-10.3

-2.4

-4.4

-5.9

31.2

17.7

11.6

3.2

1.5

0.4

견 직 물

모 직 물

화섬장섬유사

화섬원료

159

115

806

342

5.6

4.0

1.3

1.0

4.0

0.8

9.4

10.4

섬유류 전체 5,637 -0.5 100.0

<표 2 > 분야별 미국수입과 우리나라의 대미 수출구조

단위：백만 달러, %
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확대와 함께 미국시장 잠식을 가속화한 것도 우리나라의 대미 수

출 감소의 한 요인

○ 우선 우리나라의 주력 수출품목인 화섬직물의 경우 미국의 수입수요

가 감소하고 있는 가운데 중국 등 개도국 제품과의 경쟁 심화로 수출

이 크게 감소

- 우리나라의 대미 화섬장섬유직물 수출은 금년 1 ~ 9월 기간 동안 전

년 동기비 무려 2 5 . 8 %의 매우 높은 감소율 기록

- 반면, 중국의 대미 화섬장섬유직물 수출은 금년 1 ~ 8월 기간 동안

전년 동기비 무려 4 8 . 3 %의 매우 높은 증가율 기록

○ 9 0년대 들어 니트의류 수요 증가에 힘입어 높은 수출증가율을 기록하

며 주력 수출품목으로 부상한 편직물은 금년 들어 미국의 수입 감소

로 소폭이나마 감소세로 반전

- 우리나라의 대미 편직물 수출은 금년 1 ~ 9월 기간 동안 전년 동기

비 1 . 8 % 감소

- 반면, 중국의 대미 편직물 수출은 금년 1 ~ 8월 기간 동안 전년 동기

비 2 4 . 3 % 증가

○ 고가 품목인 견직물과 모직물 수출은 금년 1 ~ 9월 기간 동안 각각 전

년 동기비 1 4 . 9 % 및 5 . 0 % 감소하였고 모사와 견사는 수출이 거의 이

루어지지 않고 있음.

미국섬유수입시장점유율 크게하락

○ 이처럼 우리나라의 대미 섬유수출이 감소함으로써 미국 섬유수입시

장 점유율도 금년 1 ~ 8월 기간 동안 3 . 5 %로 전년 동기보다 0 . 8 % 포인

트나 하락

- 반면, 중국의 미국 섬유수입시장 점유율은 금년 같은 기간에

1 4 . 6 %로 전년 동기보다 0 . 9 % 포인트 상승하며 1위의 시장점유율을

유지
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<그림 1 > 우리나라의 미국 섬유수입시장 점유율추이

<표 3 > 주요 수출국들의 미국 의류수입시장 점유율 추이

단위：%

순위 국 가 1990 1994 1997 2000 2002
2003

(1∼8)

1 중 국 14.0 15.4 13.4 10.5 12.1 13.5

2 멕시코 2.7 5.2 11.7 14.6 13.0 11.5

3 홍 콩 16.8 13.0 8.9 7.6 6.6 5.5

4 베트남 - - - 0.1 1.5 4.2

5 온두라스 0.5 1.9 3.8 4.1 4.3 4.0

6 인 도 2.7 3.8 3.1 3.1 3.3 3.6

7 인도네시아 2.8 3.1 3.6 3.5 3.5 3.5

8 도미니카공화국 2.9 4.5 4.9 4.0 3.6 3.3

9 방글라데시 1.9 2.6 3.0 3.3 3.0 3.0

10 필리핀 4.4 4.0 3.5 3.2 3.1 3.0

11 태 국 1.9 2.7 2.9 3.1 3.0 2.7

12 한 국 9.7 5.7 3.5 3.8 3.5 2.7

13 엘살바도르 0.2 1.2 2.4 2.7 2.9 2.6

14 이탈리아 3.4 2.7 3.0 2.6 2.5 2.5

15 캐나다 0.7 1.7 2.7 2.9 2.7 2.4

자료：O E C D , KOTIS Database의 미국무역통계를 이용해 산업연구원에서 작성.
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○ 우선 의류수입시장 점유율의 경우 1 9 9 0년 9 . 7 %(3위)에 달하였던 우리

나라가 2 0 0 0년에 3 . 8 %(6위)로 하락한 데 이어 금년 1 ~ 8월 기간 동안

에는 2 . 7 %로 하락, 1 2위의 시장점유국으로 밀려났음.

- 반면, 중국은 금년 1~8월 기간 동안 13.5%로 상승하며 멕시코를 밀

어내고 1위의 시장점유국으로 부상

- 2 0 0 1년 0 . 1 %에 불과하였던 베트남이 지난해에 미·베트남 자유무역

협정에 힘입어 1 . 5 %로 높아진 데 이어 금년 1 ~ 8월 기간 동안에는

4 . 2 %로 크게 상승, 4위의 시장점유국으로 급부상

○ 원료, 사, 직물을 포함한 섬유류 수입시장의 경우 우리나라는 9 0년대

동안 편직물, 화섬장섬유사, 화섬원료 등을 중심으로 한 높은 수출 증

가에 힘입어 상승세를 지속

- 그러나 금년 들어 편직물과 화섬장섬유사의 수출도 감소세로

반전되어 1 ~ 8월 기간 동안 1 0 . 5 %로 전년 동기보다 0 . 5 % 포인트

하락

- 반면, 이탈리아는 고급 제품을 중심으로 한 높은 경쟁력을 바탕

으로 금년 같은 기간에 전년 동기보다 0 . 6 % 포인트 상승한 7 . 4 %

를 기록하였고, 중국도 전년 동기보다 0 . 9 % 포인트 상승한 7 . 0 %를

기록

<표 4 > 주요 수출국들의 미국 섬유류 수입시장 점유율추이

단위：%

자료：O E C D , K O T I S D a t a b a s e의 미국무역통계를 이용해 산업연구원에서 작성.
자주：섬유류는 화섬원료, 사, 직물을 포함.

순 위 국 가 1990 1994 1997 2000 2002
2003

(1∼8)

1 캐 나 다 7.7 11.7 14.9 16.4 16.2 16.1

2 한 국 8.9 9.1 10.1 10.3 10.8 10.5

3 멕 시 코 2.2 3.5 8.0 9.3 10.0 9.6

4 이탈리아 9.6 8.8 7.7 7.1 6.8 7.4

5 중 국 5.3 4.6 5.9 5.3 6.1 7.0

6 대 만 6.5 6.9 7.3 6.5 7.4 6.4
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고기술·고부가가치 제품 생산 등 섬유산업 구조고도화

절실

○ 국내 섬유업체들은 신기술 개발력 부재, 디자인 개발력 부족으로 인

해 차별화·고부가가치 제품 생산체제로 전환하지 못하고 있음.

- 그 동안 신기술 및 신소재 개발, 독창적인 디자인 개발, 고유 브랜

드 개발, 마케팅력 강화를 소홀히한 채 제조원가 절감을 통한 경쟁

력 강화에만 급급

- 이에 따라 우리나라 섬유산업의 부가가치율이 2 0 . 3 %로 선진국의

3 0 ~ 4 3 %대에 비해 크게 낮을 뿐만 아니라 우리나라와 경제규모가

비슷한 스페인보다도 1 0 % 포인트 이상 낮은 수준

- 또한 수출단가의 경우 미국 의류수입단가 기준으로 2 0 0 2년 현재 우

리나라 제품은 1 k g당 1 6 . 9달러로 캐나다의 3 4 . 9달러 및 이탈리아의

8 3 . 7달러에 비해 크게 낮은 수준

○ 이처럼 국내 섬유산업이 차별화·고부가가치 제품 생산체제로 전환

하지 못하고 저가 제품 위주의 생산구조를 유지함으로써 많은 제품

들이 후발 개도국 제품과 경쟁관계에 있음.

- 이로 인해 중국 등 후발 개도국들이 외국인투자 유치를 통한 생산

능력 확대와 함께 저가품을 중심으로 우리 시장 잠식을 가속화

·더욱이 국내 섬유업계들은 그 동안 O E M 수출에 의존한 나머지

기획, 브랜드 관리 및 마케팅 능력이 크게 떨어져 새로운 시장 개

척이 어려운 상황

<표 5 > 주요국 섬유산업의 부가가치율 비교

단위：%

자료：O E C D , S t a n D a t a b a s e .

한 국

(2002)

영 국

(2000)

일 본

(1998)

미 국

(2001)

이탈리아

( 2 0 0 0 )

스페인

(1999)

독 일

(2000)

프랑스

(2000)

20.3 43.1 38.4 33.2 33.0 32.4 32.2 30.4
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○ 따라서 앞으로 대미 수출을 확대하기 위해서는 무엇보다도 고기술·

고부가가치 제품 생산체제 구축을 통해 중국 등 후발 개도국 제품과

차별화된 제품을 생산·수출해야 할 것임.

- 우선 의류용 섬유소재의 경우 화섬과 천연소재의 다중 복합화를

추구하고, 고기능성 소재개발을 통해 제품 고부가가치를 추구

·다중 복합소재의 염색가공기술, 기능성 가공 및 감성가공기술 개

발을 통해 경쟁국을 능가하는 기술 우위를 확보

·차세대 스마트(S m a r t) 섬유, 고성능 합섬신섬유 개발을 추진

·정부는 첨단 신섬유소재 개발을 유도하기 위한 기술기반 구축

- 부가가치가 높은 산업용 섬유 핵심기술 개발을 통해 우리 섬유산

업의 미래 신성장동력 산업으로 육성

·미국이 세계 최대의 산업용 섬유 수요국으로, 산업용 섬유 수요

가 지속적으로 증가

·산업용 섬유기술의 근간을 이루는 화학공학 및 고분자산업은 우리

나라가 세계적인 수준에 도달해 있음.

·정부는 산업용 섬유기술 개발 및 전문인력 양성을 위한 기반 구축

- 의류산업은, 비용절감을 통해 경쟁력을 높일 수 있는 분야는 인

건비가 낮은 해외로의 생산기지 이전을 지속적으로 추진하는 한

편, 패션디자인력 개발을 통해 패션의류 위주의 수출구조로 전환

·이와 함께 패션의류산업은 I T 시스템 구축을 통해 수요 예측, 재

고관리, 아웃소싱 결정 및 생산효율성 개선

공격적 수출마케팅 강화필요

○ 또한 미국 내수시장 확대를 위해서는 판매네트워크 구축과 함께 공

격적 마케팅전략 강화

- 우선 최근 미국의 소매판매시장 점유율이 높아지고 있는 G A P, T h e

L i m i t e d 등과 같은 의류전문업체와 Wa l - M a r t , K m a r t, Ta rg e t 등과 같은
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<표 6 > 미국의 인종별 인구구성비 변화 추이 및 전망

단위：%

자료：U . S . C e n s u s B u r e a u , S t a t i s t i c a l A b s t r a c t o f t h e U n i t e d S t a t e s, M a y 2 0 0 2 .
자주：1) 히스패닉계 제외.

<그림 2 > 미국의 연령별 인구구성비 변화 추이 및 전망

( % )

자료：U . S . C e n s u s B u r e a u , S t a t i s t i c a l A b s t r a c t o f t h e U n i t e d S t a t e s, M a y 2 0 0 2 .

35

30

25

20

15

10

5

15세 미만 15~24세 25~44세 45~64세 65세 이상

2 1 . 6 2 1 . 4
1 9 . 8

1 4 . 7
1 3 . 9 1 4 . 3

3 2 . 5

3 0 . 2

2 6 . 2 2 6 . 5

2 2

1 8 . 6

1 2 . 6 1 2 . 4
1 3 . 2

1980 1990 2000 2010
연평균 인구증가율

1980∼90 1990∼2000 2000∼2010

백 인1) 79.9 75.7 71.5 67.3 0.4 0.4 0.3

히스패닉 6.4 9.0 11.8 14.6 4.4 3.8 3.0

흑 인1) 11.5 11.8 12.2 12.5 1.1 1.3 1.1

아시아·태평양1) 1.6 2.8 3.8 4.8 7.0 4.1 3.2

기 타1) 0.6 0.7 0.7 0.8 3.1 1.3 1.2

전 체1) 100.0 100.0 100.0 100.0 0.9 1.0 0.9

1990 2000 2010



유통전문업체들과의 전략적 제휴를 통한 판매네트워크 구축

- 국내 업체들은 미국시장을 세분화하고 목표시장을 선정하여 대미

수출 증대 노력을 강화

·취업이 증가하고 있는 여성 소비계층, 인구비중이 높아질 것으로

예상되는 4 5세 이상 장·노년층 소비계층, 신세대 소비계층 및 히

스패닉계 소비계층 등을 공략하는 것이 효과적

·특히, 미국내 인구비중이 높아지고 있는 히스패닉계 소비자의 구

매력 증가에 따라 히스패닉 방송을 이용한 광고전략을 강화하는

등 E t h n i c M a r k e t i n g을 추진

- 국내에서 국제 규모의 섬유패션전시회를 개최함과 아울러 우리 업

체들의 미국 전시회 및 박람회 참여를 확대
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